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Geinspireerd op de publiciteitscampagnes van mobiele tele-
foons stele de kunstenaar mensen voor die alles hebben om
het succes naar hun wensen te kneden : oprimistisch, recht-
toe rechtaan, betrouwbaar, eerlijk, dynamisch, vriendelijk
en verfrissend. De idylle van het ‘land van de glimlach’
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wordt echter verstoord door sterk vervormde gezichren
of verbrokkelde schilderijen die niet vanuir één geprivile-
gicerd standpunt kunnen bekeken worden. Kunsthisto-
risch neemt men eenzelfde verschuiving waar in de periode
van het maniérisme tijdens de 16* ecuw. Mer doelbewusre
vervormingen neemt men afstand van de zelfzekere beel-
den die de hoogrenaissance cregerde. Nert als bij Thomas
Huyghe blijken deze vervormingen niet voore re komen
wit cen verwarde emotionele introspectie, ze zijn dus niet
expressionistisch, maar het gevolg van een alternatieve
scherpe observatie. Wat niet vervar zit in de publicitaire
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dic nier kunnen of wensen te voldeen aan de gestelde
succesnormen. De themata en de fysieke bolle vorm waarop
Thomas Huyghe recent een aantal schilderijen realiseerde,
roepen de leuze op van James Unsor 1 “De zelfingenomen
snoevertf schreenwt om de uiteindelijke kikkerdood”.



